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  كشاورزي ارگانيكنسبت به كنندگان  مصرف نگرش سيبرر
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  ايران تهران، مدرس، تربيت دانشگاه كشاورزي، آموزش و جتروي گروه استاديار -2

  ايران  ،زنجان ابهر ، واحد اسلامي آزاد دانشگاه كشاورزي، مديريت گروه استاديار -3

  ايران تهران،. مدرس تربيت دانشگاه كشاورزي، آموزش و ترويج گروه ارشد كارشناسي دانشجوي -4

  )7/8/93: رشيخ پذي  تار23/4/93: افتيخ دريتار(

 

  چكيده
  با انجامكه  همبستگي بود– كاربردي و از نوع توصيفي اين تحقيق. باشدمي ارگانيك كشاورزي به نسبت كنندگان مصرف نگرش بررسيهدف اين تحقيق 

 تعيين فرمول كوكراناده ها با استف حجم نمونه. بود كنندگان محصولات كشاورزي استان البرز مصرف مورد نظر يجامعه آمار .شده استپيمايش انجام يك 

 ييروا. ساخته بود  اطلاعات پرسشنامه محققيآور  جمعيابزار اصل.  بودمتناسب انتساب با اي طبقه  تصادفيي همريگ روش نمونه). n=250(شدند 

 انجام قيها از طر  پرسشنامهييايپا. ت قرار گرفدأيي و تيمورد بررس البرز استان كشاورزي جهاد كارشناسان و دانشگاه دي از اساتيپانل توسطها  پرسشنامه

  انجامSPSS  بسته نرم افزار استفاده از با ها داده تحليل .بود تحقيق ابزار بودن مناسب بيانگر  كه)76/0( دي كرونباخ برآورد گردي و محاسبه آلفاآزمون شيپ

 و ليسانس و كمتر و ديپلم فوق(تحصيلي  گروه دو در ارگانيك، ورزيكشا كارگيري به در نياز مورد عوامل  بين نشان داد كهقي تحقيها افتهي .است شده

 نگرش با ارگانيك كشاورزي كارگيري به بر مؤثر مصرف و عوامل موانع بين دو متغيير همچنين. داشت وجود درصد 5 سطح در داري معني تفاوت) بالاتر

  .داشت وجود داريمعني و مثبت همبستگي كنندگان مصرف

  

 البرز كشاورزي، استان  محصولاتكنندگان مصرف ارگانيك، كشاورزي نگرش،: گان كليد واژه
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   مقدمه- 1

مين غذا بعد از أاحتياج به تآن،  تبع به و جهان جمعيت افزايش با

ها و انتقال تكنولوژي   يك سري از تحقيقات، پيشرفت1950دهه 

منجر به در توليدات كشاورزي در اكثر نقاط جهان اتفاق افتاد و 

 1افزايش توليد محصولات كشاورزي شد كه به آن انقلاب سبز

طولي نكشيد با افزايش توليدات، اثرات انقلاب . گردد اتلاق مي

آمد مصرف  ها و فجايع زيست محيطي كه پي سبز در قالب بحران

 .]1[ ها و غيره بود آشكار گرديد كودهاي شيميايي و حشره كش

 به دوره اين زراعي، طي صولاتمح از بسياري عملكرد چند هر

 بر مبتني رايج اما رهيافت است يافته بسياري افزايش ميزان

 امنيت به تنها نه نوين، هاي فناوري ابزار از استفاده با توسعه،

 در به ويژه و موارد از بسياري در بلكه نشده، منجر غذايي

 نامطلوب بوم پيامدهاي بروز باعث توسعه، درحال كشورهاي

 بحران نتيجه، در و شده نيز اجتماعي و اقتصادي فني، ،شناختي

 كمبود بر افزون اما، .]2[ آورده است پديد را غذايي امنيت جهاني

 كالري حداقل به جمعيت از بخشي دسترسي عدم و غذايي مواد

 مواد به مردم عامه روزانه غذاي اگر متعارف، درجيره نياز مورد

 سموم گياهي، يماندهباق به و آب خاك، در زائد شيميايي

 موجود دامي و گياهي هاي هورمون و ها بيوتيك آنتي ها، علفكش

 تجربيات به استناد با باشد، كشاورزي آلوده محصولات در

 در ها انسان سلامت كه گفت توان مي روشني به اخير، هاي دهه

امروزه مصرف  .]4 ،3 [ است گرفته قرار جدي هاي معرض آسيب

 شيميايي در محصولات كشاورزي در  و كودهايومزياد سم

تمامي جهان و بخصوص در ايران يك معضل عمده بهداشتي 

در حال حاضر در كشور ما سرانه مصرف سم در . باشد مي

 گرم و همچنين ميزان 400  محصولات كشاورزي به ازاي هر نفر

 سال 10  ميليون تن در5/3 به 5/2  مصرف كود شيميايي از

در كشاورزي متعارف از بيش از  و ستگذشته افزايش داشته ا

ها، علف   نوع تركيب شيميايي خطرناك نظير آفت كش300

منظور كنترل آفات و حشرات و ه ها و كودهاي شيميايي ب كش

                                                           
1. Green Revolution 

علاوه گردد كه بقاياي اين مواد  حاصلخيزسازي خاك استفاده مي

و هوا ، جذب گياهان و درختان هاي زيرزميني  بر آلوده كردن آب

 ،عنوان نمونهه بخشي از آن در محصولات كشاورزي بشده و 

رسوب كرده و در طي مصرف به بدن انسان  ها  ها و سبزي ميوه

ها را  اي كه انسان و اين امر عمق فاجعه ]5[ شدمنتقل خواهد 

دهد و بيانگر عدم وجود امنيت غدايي  كند نشان مي تهديد مي

ر نقطه مقابل د. براي جامعه بشري به ويژه مردم كشورمان است

 هاي سامانه در كه  قرار داردپايدار كشاورزيكشاورزي متعارف، 

 بر و دارد ريشه ،كم هاي نهاده از گيري بابهره سنتي، كشاورزي

 دنبال عمدتاً به است، مبتني سازگار بوم نوين عمليات و ها فناوري

 عين در و است محيط ساختار و حافظ مطلوب عملكرد با توليد

 تأثير كشاورزي نيز هاي فعاليت پيامدهاي منفي كاهش در حال

كه بر پايه كشاورزي پايدار،  2هاييبديل يكي از. دارد مطلوبي

 استمحيطي استوار  زيست و رهيافيت هاي فلسفي، فني

ارائه  آن بسياري برايباشد كه تعاريف  ميكشاورزي ارگانيك 

كشاورزي ارگانيك طبق تعريف وزارت كشاورزي . شده است

، نوعي كشاورزي است كه در آن توليد )USDA( 3 يكاآمر

هاي فرهنگي،  محصولات كشاورزي از طريق ادغام شيوه

ه به حفظ منابع أييد شده با توجبيولوژيكي و مكانيكي ت

گيرد و فاقد هرگونه  محيطي و حفظ تنوع زيستي انجام مي زيست

 باشد و عاري از مهندسي ژنتيك مي) شيميايي(كودهاي مصنوعي

 چرخه كه است سيستمي ارگانيك كشاورزيدر واقع  .]6[

 با و بخشد مي ارتقا و بهبود را خاك فعاليت افزايش و اكولوژيكي

 كيفيت و سلامت هدف با شيميايي، هاي نهاده استفاده از كمترين

 اين بدين معناست كه است مزرعه درون توليدي محصولات

تلقي  زنده سيستم يك عنوان به مزرعه را ارگانيك كشاورزي

 و ها كش آفت مصنوعي، كودهاي از كشاورزي نوع اين كند مي

 اين .ورزد مي اجتناب خوراكي هاي افزودني و رشد كننده تنظيم

 غذايي آن عناصر تقويت و خاك حاصلخيزي حفظ جهت سيستم

 استفاده با آفات ساير و هرز هاي علف حشرات، كنترل همچنين

                                                           
2. Alternative 
3. United States Department of Agriculture 
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 مهمترين بنابراين، از. ]7[ باشد مي متكي مختلف هاي روش از

 دراز در خاك حاصلخيزي حفظ ارگانيك كشاورزي خصوصيات

 هاي علف كنترل ازت، تأمين لحاظ به خاك نمودن خودكفا مدت،

 هاي روش با غذايي عناصر تقويت حشرات، و آفات ، هرز

 غيره و بيولوژيكي هاي روش زراعي، تناوب جمله از مختلف

 مواد رويه بي مصرف از كه است ضروري  لذا.]8[ باشد مي

 كشاورزي زيست، اراضي محيط به را باري زيان اثرات كه شيميايي

 سمت به و كرده جلوگيري دارند همراه به انسان و سلامت

 كه  چرا.كرد حركت ارگانيك محصولات از بيشتر استفاده

 انداز چشم سند اهداف به توجه با كلي سياست و استراتژي

 حداقل به سالم و غذاي تأمين هتج در حركت ساله، بيست

 شيميايي سموم كاربرد از ناشي زيست محيط هاي آلودگي رساندن

 رغم علي ارگانيك محصول مصرف و توليد ايران در. است

 مشكلاتي و مسائل با داشته زيست محيط و انسان براي كه مزايايي

 و سازماني، فرهنگي فردي، هاي جنبه از توليد و مصرف، امر در

 از كافي اطلاعات داشتن است و بدون شده روبرو عياجتما

  ].9[ كرد اتخاد درستي تصميمات توان نمي ،موقعيت

كشاورزي  مورد در زيادي هاي پژوهش در دنيا و در ايران

 اين  از برخي به به اختصار  كه در ادامه.است شده انجام ارگانيك

 ندداد شانن اي مطالعه درروديگز و ماكاتوني  .پردازيممي تحقيقات

 شامل ارگانيك غذايي محصولات خريد براي عمده دلايل كه

 محيط دوستدار توليد هاي روش و محصول بودن تر سالم از توقع

  ].   11 ،10[. هستند زيستي

كه افراد جامعه در  كرد گزارش تحقيق خود در )2005(سالازر 

 اطلات لازم را در خصوص مزاياي كشاورزي  كه  صورتي

وزش بينند به سمت مصرف محصولات ارگانيك سوق ارگانيك آم

 اي مطالعه در) 2012 (همكاران و سو. ].12[ پيدا خواهند كرد 

 و اعتماد نامطلوب، و مطلوب هاي نگرش كه دادند نشان

 توسط ارگانيك محصولات انتخاب به مشتريان پيشين هاي تجربه

) 2009 (ديگران و آريان كه تحقيقي  در.]13[ كند مي كمك ها آن

 اكثريت كه كردند بيان اند، داده انجام) 2008 (ديگران و باتان و

 ارگانيك محصول خصوص  در) درصد90-92 (كنندگان مصرف

 كدام كه دانستند نمي دقيق طور اما به. بودند كرده كسب اطلاعاتي

. ]15، 14 [هستند غيرارگانيك محصول كدام و ارگانيك محصول

 از يكي عنوان به را اطلاعات مبودك ،نيز تحقيقات از بسياري در

 به اند كرده مطرح ارگانيك كشاورزي به تغيير براي اصلي موانع

 فقدان كه كردند گزارش) 1994 (پدل و كين لامپ كه طوري

 تغيير در عمده موانع از يكي غيررسمي و رسمي هاي آموزش

) 2012(همكاران  و سعيدي ملك. ].16[ است ارگانيك كشاورزي

 كشاورزي به نسبت نامطلوب نگرش كه دادند نشان اي مطالعه در

 انتقالي مشكل زيست، محيط به نسبت عمومي نگرش متعارف،

 بر مستقيمي و دار معني اثرات اخلاقي هنجارهاي و شده درك

 نامطلوب نگرش. دارند ارگانيك كشاورزي به نسبت نگرش

 است داشته را مستقيم اثر بيشترين متعارف كشاورزي به نسبت

 در شيميايي هاي مانده باقي وجود دليل به امروزه رو، اين از .]17[

 در فراگير هاي آسيب بروز آن، دنبال به و كشاورزي هاي فرآورده

 توليد بحث ناگزير ها، فرآورده آن كنندگان مصرف تندرستي

 انجام لذا .]5[ شود مي مطرح كشاورزي بخش در سالم محصولات

 بين در ارگانيك شاورزيك نگرش زمينه در هايي پژوهش

 احساس اخير هاي سال در كشاورزي محصولات كنندگان مصرف

  عواملهاي انجام گرفته شه پژو بررسي با توجه به.است شده

 از هاي ارتباطي  و كانال موانع بازدارندهبرنده،  عوامل پيش،فردي

 كنندگان مصرف  نگرشبر  كه هستند مهمترين عواملي جمله

 بررسي رو اين از. گذارند  تأثير ارگانيك تمحصولا به نسبت

 را مسئولان تواند مي ارگانيك محصولات نگرش بر ثرؤم عوامل

كلي  هدف  بنابراين.دهد ياري فوق اهداف به رسيدن راستاي در

 كشاورزي به نسبت كنندگان مصرف نگرش بررسي " تحقيق اين

 موارد ذيل  تحقيق شاملجزييو اهداف  .باشد مي " ارگانيك

  : ستا

 سوي از ارگانيك كشاورزي محصولات مصرف  بررسي موانع-

  كنندگان، مصرف

 نسبت  برآنتأثيرگذار و عوامل كنندگان مصرف نگرش  بررسي-

  .ارگانيك كشاورزي محصولات مصرف به
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 كشور كشاورزي جزو قطباستان البرز از يك سو از آنجايي كه 

 فراواني آموزشي و تحقيقاتي شود و داراي مؤسسات مي محسوب

 در چندساله محقق كاري است و از سويي ديگر به دليل سابقه

 و ساوجبلاغ و كرج هاي شهرستان كشاورزي جهاد مديريت

  علت،استانآن  كشاورزي بخش با مرتبط مسائل به نسبي اشراف

  . بودمنطقه مورد پژوهش انتخاب

 نگـرش  بـر  ثرؤم ـ عوامـل  بـين  رابطه بررسي ورظمن در نهايت به   

 بـه  مفهـومي  مـدل  پژوهش نظري اساس مباني  بر ندگانكن  مصرف

  .)1(است شكل شماره  شده تدوين و طراحي زير صورت

  
  پژوهش مفهومي  مدل1شكل 

  

  ها  مواد و روش- 2

- تحقيق حاضر از نوع توصيفي ـ همبستگي است و براي جمع

. آوري اطلاعات مورد نياز از تكنيك پيمايش استفاده شده است

 محصولات كنندگان مصرفخانوارهاي قيق جامعه آماري تح

 براي تعيين حجم نمونه از باشد مي البرز استان در كشاورزي

 200 تعداد ميان اين از كه=n) 250(استفاده شد فرمول كوكران 

 گيري بصورت روش نمونه .وري شدآ قابل قبول جمعپرسشنامه

براي  كه  بطوريدباش مي متناسب انتساب با اي تصادفي طبقه

 مختلف روز هاي ابتدا بازارانتخاب افراد نمونه از جامعه آماري، 

 ها نمونه  تعدادشهرستان چهار مجموع از سپس ،شناسايي استان

 گرديد تعيين استان جمعيت كل از شهرستان هر جمعيتبه  نسبت

 . شداقدام تصادفي صورت به شوندگان پرسش  انتخاب بهو سپس

ادبيات  جامع بررسي از پس اطلاعات، آوري جمع منظور به

 كه شامل چندين گرديد تدوين و طراحي اي پرسشنامه موضوع،

 عوامل نياز ميزان  بهمربوط هاي گويهبخش اول . بخش بود

 محصولات كنندگان مصرف ديدگاه كشاورزي از كارگيري به

 با ترويجي - آموزشي گويه شامل عوامل 27 شامل كشاورزي

  سهبا محيطي زيست ه، عواملگوي پنج با فني گويه، عوامل شش

 چهار با اجتماعي گويه، عوامل شش با اقتصادي گويه، عوامل

 15در بخش دوم . بودگويه  سه با گذاري سياست  عوامل وگويه

 سوي از ارگانيك كشاورزي پذيرش گويه جهت موانع

 در نظر گرفته شد  كه براي كشاورزي محصولات كنندگان مصرف

: 1(ش از طيف ليكرت پنج قسمتي هاي اين دو بخسنجش گويه

استفاده ) خيلي زياد: 5زياد و : 4متوسط، : 3كم، : 2خيلي كم، 

 نظر  درنگرش سنجش گويه براي 15بخش سوم نيز   در.شد

 ليكرت طيف از بخش اين هاي گويه سنجش براي كه شد گرفته

: 4 ندارم، نظري: 3 مخالفم،: 2 مخالفم، كاملاً: 1 (قسمتي پنج

در بخش چهارم ميزان و . شد استفاده) موافقم كاملاً: 5 و موافقم

كنندگان محصولات  هاي دريافت اطلاعات توسط مصرف كانال

: 2 كم،: 1( گويه با طيف ليكرت چهار قسمتي 7كشاورزي با 

در بخش پاياني . مشخص گرديد) خيلي زياد: 4 زياد و: 3 تاحدي،

 تمحصولا كنندگان مصرف فردي ويژگي پرسشنامه نيز در

 شغل، محل نوع  تحصيلات، جنسيت، سن،: شامل كشاورزي

ميوه  هفتگي خريد ميزان  زندگي، محل شهرداري زندگي، حوزه

 از و مطرح پرسشنامه در صيفي و سبزي هفتگي خريد ميزان و

 بسته و باز تالاؤس  قالب در فوق اطلاعات شوندگان پرسش

 ،زار تحقيق ظاهري و محتويي اب4روايي .گرفت قرار بررسي مورد

 كشاورزي جهاد كارشناسان و دانشگاه اساتيد از پانلي توسط

                                                           
4. Validity 
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پس از چند مرحله اصلاح و بازنگري مورد تأييد قرار  البرز استان

 6هنگآ  پرسشنامه نيز آزمون پيش5و براي تعيين پايايي. گرفت

 بيانگر كه  بدست آمد76/0انجام شد و مقدار آلفاي كرونباخ 

 از حاصل آمده دست به اطلاعات. بود يقتحق ابزار بودن مناسب

  مورد18 نسخه SPSSافزار  ها، در محيط نرم پرسشنامه تكميل

هاي به منظور پردازش آماري داده .گرفت قرار تحليل و تجزيه

ميانگين، انحراف معيار، كمينه و (آوري شده از آمار توصيفي  جمع

 ،t-test :ملشا ها ميانگين مقايسه شامل آمار استنباطيو ) بيشينه

   . استفاده گرديدرگرسيوني تحليل و همبستگي هاي آزمون

  

   نتايج و بحث- 3

  پاسخگويان فردي هاي ويژگي

ــه ــر اســاس يافت ــق  ب ــر معــادل 142هــاي تحقي درصــد از  71 نف

 معـادل  نفـر  58و   مردان را كشاورزي محصولات كنندگان  مصرف

 5/52 تحـصيلات  سـطح  از نظـر  . دادند تشكيل زنان را درصد 29

 از ديپلم و كمتـر    تحصيلي سطح داراي شوندگان  درصد از پرسش  

ديـپلم و    تحصيلي فوق  مدرك  درصد داراي  5/47  ديپلم بودند و  

 بودنـد بـه عبـارتي      )شامل ليسانس، فوق ليسانس، دكتـري     ( بالاتر

ــه ــوع در اينك ــد 5/47 مجم داراي  شــوندگان پرســش از درص

 برخـوردار  ييبالا تحصيلات وازسطح بوده تحصيلات دانشگاهي 

اطلاعات بدست آمده در زمينه اشتغال شـهروندان پرسـش          . بودند

 درصـد  39 كـه بيـشترين فراوانـي برابـر         بـود  نآشونده حاكي از    

و كمترين فراواني   بودند كه داراي شغل آزاد      بودمربوط به افرادي    

  ، دانشگاه استاد   مانند ها شغل  ساير  به مربوط    درصد 10برابر 

.  بازنشسته دستگاهاي دولتي يا بخش خصوصي بودنـد        كشاورز يا 

توصيف فراواني جمعيت مصرف كنندگان محصولات كـشاورزي        

افـراد مـورد   از   درصـد 5/51مورد مطالعه حاكي از آن اسـت كـه     

در رده  سال و كمترين فراواني 50 تا 31 بين مطالعه در گروه سني

  .داشتندقرار  )% 10(  سال61سني بيش از

                                                           
5. Reliability 
6. Pilot Test 

 سال 76ترين فرد     و مسن  سال   17شونده     فردپرسش ترين   كم سن 

  ..بود سال 38 جامعه مورد مطالعه ميانگين سني داشت و سن

 بكارگيري در نياز مورد عوامل ثيرگذاريأت

  ارگانيك كشاورزي

 كننـدگان    درصـد از مـصرف     5/36دهد     نشان مي  هاي تحقيق   يافته

را در حد    ارگانيك كشاورزي بكارگيري در نياز مورد عوامل تأثير

حاكي از آن است كه     ) 1 (لدر جدو زياد بيان دارند و نتايج       خيلي

ــصرف ــدگان م ــصولات كنن ــشاورزي مح ــد ك ــه معتقدن ــه ب  توج

سـازي در زمينـه توليـد و       فرهنـگ  ،حاصلخيزي و باروري خـاك    

توجـه بـه سـلامتي و رفـاه          ،مصرف محصول ارگانيك در جامعه    

سالم و ارگانيك    تقاضا براي محصولات     انسان و ساير موجودات،   

  از ارزيابي تأثيرات منفي نهاده هاي شيميايي بر آب، هوا و خاكو

 كـشاورزي  بكـارگيري  جهت در استان نياز ثرترينؤم و مهمترين

 در خصوصي هاي تشكل ساماندهي همچنين و.باشد مي  ارگانيك

 در مناسـب  ترويجـي  نـشريات  انتـشار  ارگانيك، كشاورزي زمينه

 در خصوصي بخش از حمايت و ارگانيك محصولات توليد زمينه

 مورد عوامل كمترين ترتيب به زيستي هاي نهاده فراوري و توليد

ــاز ــه در ني ــارگيري ب ــشاورزي ك ــك ك ــتان ارگاني ــدگاه از اس  دي

  .است شده بيان كنندگان مصرف

 از ارگانيك كشاورزي محصولات مصرف موانع

  كنندگان مصرف سوي

 مـصرف  موانـع  نمـره  تيـازدهي، ام روند و ها  تعدادگويه به باتوجه

 حاصل كنندگان از   مصرف سوي از ارگانيك كشاورزي محصولات

هاي دريافتي بـا جمـع         و پاسخ  .به دست آمد   ها  گويه عددي جمع

هاي زيـاد   هاي گزينه هاي كم و خيلي كم با يكديگر و پاسخ        گزينه

ــخ   ــه پاسـ ــاهم،  بـ ــاد بـ ــي زيـ ــطحي  و خيلـ ــه سـ ــاي سـ                           هـ

.تبــــديل گرديــــد ) زيــــاد: 3تاحــــدودي و : 2كــــم، :1(
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  )n=200(  كشاورزي محصولات كنندگان مصرف ازنظر ارگانيك كشاورزي بكارگيري در نياز مورد عوامل بندي اولويت 1 جدول

  انحراف معيار  *ميانگين  ها گويه               
ضريب 

  تغييرات
  رتبه

  1  297/0  12/1  78/3   خاكي و باروريزيتوجه به حاصلخ

  2  313/0  20/1  84/3   در جامعهيك و مصرف محصول ارگانيد تولينه در زميساز فرهنگ

  3  319/0  24/1  88/3   موجودات زندهير و رفاه انسان و سايتوجه به سلامت

  4  320/0  23/1  88/3  يك محصولات سالم و ارگانيتقاضا برا

  5  331/0  21/1  67/3   بر آب، هوا و خاكيميايي شيها  نهادهي منفيرات تأثيابيارز

  6  333/0  26/1  79/2  يك محصول ارگانيد توليكنندگان در راستا يد به توليمت ارزان قيلاتارائه تسه

  7  335/0  17/1  50/3   به عملكرد مطلوبيابي مناسب به كشاورزان به منظور دستي فنيها يهارائه توص

  8  342/0  19/1  48/3  يك محصول ارگانيد تولينه كشاورزان در زمياستفاده از دانش بوم

  9  347/0  27/1  68/3  يك فروش محصولات ارگاني مناسب برايها  بازاريجادا

  10  349/0  29/1  70/3  يك ارگانيساخت ها جهت توسعه و كسترش كشاورز ير زيجادا

  11  351/0  27/1  63/3  يك كشاورزان از مزارع نمونه ارگانيدبازد

  12  355/0  33/1  75/3  يك محصولات ارگانيدل توي مناسب برايا يمه بيها  پوششيجادا

  13  360/0  26/1  50/3  يك ارگانيوه شده به شيد محصول تولي براينامهصدور گواه

  14  364/0  31/1  61/3  يك محصولات ارگانيد تولينه كشاورزان در زمي براي آموزشيها  دورهيبرگزار

  15  365/0  24/1  40/3  يك محصولات ارگانيد توليشي مزارع نمايجادا

  16  365/0  33/1  64/3  يزيون و تلويو رادير نظي جمعيها  رسانهيق از طريك ارگانياشاعه كشاورز

  17  369/0  29/1  52/3   آفاتيعي لازم به منظور جلب دشمنان طبيزات مواد و تجهينتأم

  18  371/0  28/1  47/3  يك ارگاني كشاورزيري محققان، مروجان و كشاورزان در بكارگين بيتعاون و همكار

  19  372/0  24/1  36/3  يك محصول ارگانيد تولينهها در زم  برنامهيابي اجرا و ارزيزي،ر مشاركت كشاورزان در برنامه

  20  382/0  34/1  51/3  ها كش  و فروش سموم و آفتيعنظارت دولت در توز

  21  385/0  40/1  65/3  يك محصولات ارگانيابي و بازاريگذار يمت در قيتي حماين قوانيبتصو

  22  387/0  31/1  41/3  ها يماري ارقام مقاوم به آفات و بيمعرف

  23  388/0  29/1  33/3  يككننده محصولات ارگان يد كشاورزان نمونه توليمعرف

  24  388/0  31/1  39/3  يك محصول ارگانيد تولي ارزش افزوده برايينتع

  25  391/0  33/1  41/2  يستي زيها  نهادهي و فرآوريد در تولي از بخش خصوصيتحما

  26  402/0  29/1  21/3  يك محصولات ارگانيد تولينه مناسب در زميجي تروياتانتشار نشر

  27  410/0  27/1  10/3  يك ارگاني كشاورزينه زمي در خصوصيها  تشكليسامانده

  ياد زيليخ: 5 ياد،ز: 4متوسط، : 3كم، :2 كم، يليخ: 1 -*هاي تحقيق   يافته: منبع

مطـرح   بيان داشتند موانع   درصد 5/58 دهد  يم نشان ها  افته ي نتايج

ثير زيــادي در عــدم خريــد محــصول ارگانيــك توســط أشــده تــ

همانطور كه در و مهمترين اين موانع    .كنندگان داشته است   مصرف

ــشاهده اســت) 2(جــدول  ــل م ــ قاب ــد أرا دشــواري ت مين و خري

فقدان علايم مـشخص و     محصولات كشاورزي ارگانيك از بازار،      

ــاذب و ــا ج ــك  متم ــشاورزي ارگاني ــصولات ك ــرروي مح ، يز ب

 محـصولات    و مزايـاي   كـشاورزان از فوايـد      مـردم و   ياطلاع ـ بي

و همچنـين  . دانـستند كمبود درآمـد ماهيانـه      ،كشاورزي ارگانيك 

گيـري ميـزان بـاقي مانـده كـود و سـموم              آزمايـشگاه انـدازه    نبود

نامـه   گـواهي ، نداشتن   شيميايي در محصولات كشاورزي ارگانيك    

محصولات كشاورزي ارگانيك كه در بازار عرضـه       براي   دارداستان

كننـدگان   تغيير ذايقـه مـصرف    بودن  بر و پرهزينه      زمان و مي گردد 

ثير را در عــدم خريــد محــصولات ارگانيــك توســط أكمتــرين تــ

  .كنندگان محصولات كشاورزي داشته است مصرف
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  )n=200(كنندگان  ارگانيك توسط مصرف كشاورزيمحصولات  مصرف موانع ثيرأت كمترين تا بيشترين اولويت 2 جدول

  *ميانگين ها گويه                           
  انحراف

  معيار

 ضريب

 تغيير
 ها اولويت

  1  352/0  186/1  365/3  مين و خريد محصولات كشاورزي ارگانيك از بازاردشوار استأت

يك موجب عدم استقبال اين فقدان علايم مشخص و جاذب ومتمايز برروي محصولات كشاورزي ارگان

  كنندگان شده است محصولات از سوي مصرف
368/0  192/1  353/0  2  

  3 364/0 283/1 53/3  باشند اطلاع مي كشاورزان از فوايد محصولات كشاورزي ارگانيك بي مردم و

  4 371/0 1,31 53/3  كنندگان از مزاياي محصولات كشاورزي ارگانيك اطلاع ندارند مصرف

  5 374/0 277/1 42/3  مد ماهيانه موجب عدم استقبال مردم ازخريد محصولات كشاورزي ارگانيك استكمبود درآ

  6 383/0 241/1 24/3  باشد محصولات كشاورزي ارگانيك فاقد بازارمشخص مي

  7 386/0 222/1 165/3  اعتمادي رايج درجامعه موجب عدم خريد محصولات كشاورزي ارگانيك شده است بي

  8 410/0 203/1 935/2  اورزي ارگانيك در بازار وجود نداردمحصولات كش

  9 413/0 244/1 01/3 خريد محصولات كشاورزي ارگانيك مستلزم پرداخت هزينه بيشتري نسبت به محصولات رايج است

  10 416/0 335/1 21/3  نظارت مناسب وجود ندارد در عرضه محصولات كشاورزي ارگانيك سامانه بازرسي و

  11 422/0 336/1 165/3  هاي شيميايي و سموم شيميايي اطلاع ندارند شاورزان از ضرركودمردم و ك

  12 44/0 383/0 145/3  رسمي در خصوص محصولات كشاورزي ارگانيك وجود ندارد مسئول قانوني و

  13 444/0 256/1 83/2  باشد بر و پر هزينه مي كنندگان زمان تغيير ذايقه مصرف

  14 458/0 345/1 935/2  نامه استاندارد است گواهي گردد فاقد انيك كه در بازار عرضه ميمحصولات كشاورزي ارگ

  15 475/0 311/1 76/2  مانده كود و سموم شيميايي در محصولات كشاورزي ارگانيك وجود ندارد گيري ميزان باقي آزمايشگاه اندازه

  زياد خيلي: 5 و يادز: 4 متوسط،: 3 كم،: 2 كم، خيلي: 1-* هاي تحقيقيافته: منبع

  

 به كشاورزي محصولات كنندگان مصرف نگرش

  ارگانيك كشاورزي

 نگرش ميزان نمره دهي امتياز روند و ها تعداد گويه به باتوجه

به دست آمد، كه  ها گويه عددي جمع حاصل از پاسخگويان

هاي يك و دو در گروه  بندي بهينه، جمع گويه جهت جمع

هاي چهار و پنج در گروه  وگويه) 2(نطر  ، گروه بي)1(مخالفين 

  درصد5/64  دادنشان ها يافته نتايج. بندي شد طبقه) 3(موافقان 

 5/2 بوده موافق نگرش داراي ارگانيك محصولات به نسبت

 از .نداشتند نظري درصد 32 و مخالف نگرش داراي درصد

 64 از بيش آگاهي كه گرفت نتيجه چنين توان مي فوق مطلب

 ساير و ارگانيك محصولات مفهوم به نسبت شهروندان درصد

 مصرف فرهنگ توسعه براي نياز مورد و مرتبط هاي شاخص

 متوسط از بالاتر سطح در كامل طور به ارگانيك محصولات

 كارتبليغاتي انجام پرسشگران نگرش بالاترين  همچنين.قرارداشت

 مصرف فرهنگ توسعه منظور به جمعي هاي رسانه سوي از

 غذاي به دسترسي حق و بوده ارگانيك كشاورزي لاتمحصو

 براي ارگانيك كشاورزي  محصولات مصرف بودن مفيد سالم،

 در دولت تر فعال نقش و زيست محيط حفظ و انسان سلامتي

 از ارگانيك كشاورزي محصولات مصرف و توليد توسعه

 اساس بر.  بود مطالعه مورد جامعه نگرش مهم هاي اولويت

 هاي پاسخ تغيير ضريب و معيار، انحراف ميانگين، ينتعي و بررسي

 شرح به مطاله مورد جامعه نگرش پرسشگران، سوي از شده ارائه

  .گرديد  تعيين)3 (جدول
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  )n=200 (ارگانيك كشاورزي به نسبت كنندگان مصرف نگرش اولويت 3جدول 

  *ميانگين  ها                       گويه
انحراف 

  معيار

ضريب 

  تغييرات
  رتبه

 هاي رسانه سوي از كارتبليغاتي انجام به نياز ارگانيك كشاورزي محصولات مصرف فرهنگ توسعه

  باشد مي جمعي
38/4  67/0  154/0  1  

  2  171/0  78/0  57/4  .باشد مي كننده مصرف هر حق سالم غذاي به دسترسي

  3  200/0  87/0  35/4  است مفيد انسان سلامتي براي ارگانيك كشاورزي  محصولات مصرف

  4  213/0  91/0  30/4  گردد مي زيست محيط حفظ موجب ارگانيك كشاورزي محصولات مصرف

  5  219/0  94/0  31/4  باشد داشته تري فعال نقش ارگانيك كشاورزي محصولات مصرف و توليد توسعه بايد در دولت

  6  247/0  01/1  11/4  گردد مي عمر طول افزايش موجب ارگانيك كشاورزي محصولات مصرف

  7  254/0  04/1  09/4  باشد مي بالايي غذايي ارزش داراي ارگانيك كشاورزي محصولات

  8  269/0  05/1  91/3  باشد مي شيمايي هاي كود و سموم مانده باقي فاقد ارگانيك كشاورزي محصولات

  9  278/0  04/1  75/3  هستند شيميايي وكودهاي سموم مانده باقي داراي ) رايج (غيرارگانيك كشاورزي محصولات

  10  309/0  09/1  53/3  هستند تري ظاهرزيبا داراي ) رايج (غيرارگانيك كشاورزي محصولات

  11  335/0  19/1  55/3  است زا سرطان) رايج (غيرارگانيك كشاورزي محصولات

  12  394/0  17/1  96/2  باشند مي وجذاب ظاهر زيبا فاقد ارگانيك كشاورزي محصولات

  13  398/0  18/1  96/2  باشد مي مردم ذايقه تغيير مستلزم كارگاني كشاورزي محصولات مصرف

  14  536/0  42/1  64/2  باشد محصولات كشاورزي ارگانيك فاقد طعم واقعي و طبيعي محصول مي

  15  543/0  15/1  13/2  ندارد وجود رايج و ارگانيك كشاورزي محصولات بين تفاوتي

  موافقم كاملاً: 5 و موافقم: 4 ندارم، نظري: 3 خالفم،م: 2 مخالفم، كاملاً: 1  - *هاي تحقيقيافته: منبع

 فني اطلاعات دريافت هاي كانال پراكنش

  ارگانيك كشاورزي
 اطلاعات دريافت هاي كانال نتايج بدست آمده از بررسي

كنندگان  مصرف درصد 5/75 كه  نشان داد ارگانيك كشاورزي

 و تا دزيا مقدار به ارگانيك محصولات درباره را خود اطلاعات

 نشريات و كتب مجلات، تلويزيون، و راديو به ترتيب از حدودي

 دست كارشناسان جهاد كشاورزي به طريق نيز از و ترويجي

  ).4(جدول شماره  بودند آورده

  ارگانيك كشاورزي اطلاعات دريافت هاي كانال كمترين تا بيشترين اولويت 4 جدول

 ها اولويت تغيير ضريب  اف معيارانحر    *ميانگين ارتباطي هاي كانال       

  1  440/0  168/1  65/2  راديو و تلويزيون

  2  485/0  061/1  185/2  مجلات، كتب و نشريات ترويجي

  3  491/0  078/1  195/2  كارشناسان جهاد كشاورزي

  4  494/0  033/1  09/2  دوستان و همسايگان

  5  527/0  048/1  985/1  اعضاي خانواده

  6  530/0  087/1  05/2  مزارع نمايشي

  7  533/0  153/1  16/2   ترويجي مراكز جهاد كشاورزي-هاي آموزشي شركت در كلاس

  خيلي: 4 و زياد: 3 تاحدي،: 2 كم،: 1-* هاي تحقيقيافته: منبع              
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بررسي وضعيت و مقايسه متغييرهاي مستقل و 

كنندگان محصولات  وابسته در بين جامعه مصرف

  ارگانيك
 آزمون مقايسة نگرش نسبت به كشاورزي ،دفدر اين بخش ه

و عوامل ارگانيك، موانع در خصوص كشاورزي ارگانيك 

كنندگان مورد  از ديدگاه مصرفكارگيري كشاورزي ارگانيك  به

سطح  ،سنجنسيت، (مانند هاي فردي  مطالعه بر اساس ويژگي

نشان داد كه نگرش  )5(در جدول نتايج . بوده است) تحصيلات

 دو ،)مرد و زن(جنسي اورزي ارگانيك بين دو گروه نسبت به كش

 دو گروه و ) سال به بالا41 سال و كمتر و 40 (گروه سني

وت  تفا)فوق ديپلم و كمتر و ليسانس و بالاتر(تحصيلي 

 موانع همچنين، براي مقايسه .وجود نداشتداري با يكديگر  معني

 وكنندگان  مصرف محصولات ارگانيك در دو گروه سني مصرف

 وجود يكديگر با داري معني  با دو گروه تحصيلي نيز تفاوتهم

كنندگان با  گروه سني   اين بدان معنا است كه مصرف.نداشت

متفاوت و سطح تحصيلات غيريكسان نسبت به موانع مصرف 

در ادامه . هاي يكساني هستند محصولات ارگانيك داراي ديدگاه 

گانيك در دو گروه كارگيري كشاورزي ار  عوامل بهبراي مقايسه

 و -454/2دست آمده برابر   بهt نتايج نشان داد كه مقدار ،تحصيلي

 بين دو گروه مذكور يعنياست ) sig=015/0(داري  سطح معني

كارگيري كشاورزي ارگانيك تفاوت  عوامل به كننده از نظر مصرف

 ولي در مورد عوامل.  درصد وجود داشت5داري در سطح  معني

 سني تفاوت گروه دو در ارگانيك رزيكشاو كارگيري به

  . داري وجود نداشت معني

  كنندگان محصولات كشاورزي مقايسه ميانگين عوامل مورد مطالعه مصرف 5 جدول

  متغير

  عامل

متغيير 

  بندي گروه
  tمقدار   انحراف معيار  ميانگين  فراواني  ها گروه

سطح 

  داري معني

  جنسيت
  مرد

  زن

142  

58  

51/55  

63/55  

41/7  

93/5  
113/0-  910/0  

  )سال( سن
   سال و كمتر40

   سال و بيشتر41

121  

79  

13/55  

19/56  

21/7  

71/6  
ش  298/0  -/.045

گر
ن

 
ت

سب
ن

   به 

ت
ولا

ص
مح

 
ك

اني
رگ

ا
  تحصيلات  

  فوق ديپلم و كمتر

  ليسانس و بالاتر

118  

82  

36/55  

81/55  

41/7  

93/5  
449/0-  654/0  

  )سال( سن
  كمتر سال و 40

   سال و بيشتر41

121  

79  

86/46  

70/48  

0/10  

06/9  
313/1-  191/0  

نع
موا

 
ف

صر
م

 

ت
ولا

ص
مح

 
ك

اني
رگ

ا
  

  تحصيلات
  فوق ديپلم و كمتر

  ليسانس و بالاتر

118  

82  

01/47  

40/548  

09/10  

06/9  
995/0-  321/0  

  )سال( سن
   سال و كمتر40

   سال و بيشتر41

121  

79  

85/98  

58/96  

60/22  

76/22  
223/0-  824/0  

مل
عوا

 به 
ي

ير
رگ

كا
 

ي
رز

او
كش

 
ك

اني
رگ

ا
  

  تحصيلات
  فوق ديپلم و كمتر

  ليسانس و بالاتر

118  

82  

93  

65/100  

75/23  

16/20  
*454/2-  

015/0  

  
  درصد / 01داري در سطح   معني**،  درصد / 05داري در سطح    معني  *هاي تحقيقيافته: منبع        
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 متغيـر  بـا  تحقيـق  مـستقل  متغيرهـاي  همبستگي

 محـصولات  به نسبت پاسخگويان نگرشوابسته  

   ارگانيك
مـصرف  موانـع   بـين   ) 6( طبق نتـايج بـه دسـت آمـده از جـدول           

كارگيري كشاورزي    و ميزان عوامل مؤثر بر به     محصولات ارگانيك   

كننـدگان نـسبت بـه كـشاورزي         با نحوة نگرش مـصرف    ارگانيك  

داري  وجـود    درصد رابطة مثبت و معنـي      01/0ارگانيك در سطح    

ه نگـرش نـسبت بـه محـصولات         به اين معنا كـه هـر چ ـ       . داشت

 مـؤثر  عوامل همچنين ويافته، موانع عدم مصرف      ارگانيك افزايش 

همچنين، . محصولات ارگانيك بهتر ديده شده است    كارگيري  به بر

نتايج مندرج در جدول مذكور حاكي از آن بود كه سـاير متغيرهـا       

هـاي دريافـت     مانند ميزان تحصيلات، سن، ميزان استفاده از كانال       

 نگـرش    اي بـا    گونه رابطـه    عات فني كشاورزي ارگانيك هيچ    اطلا

  .سبت به محصولات ارگانيك نداشتندكنندگان ن مصرف

  

  نگرش پاسخگويان نسبت به محصولات ارگانيك  وابسته متغير با تحقيق مستقل متغيرهاي بين رابطه 6جدول 

  ستگيهمبضريب   "p"داري سطح معني "r"ضريب همبستگيميزان   هاي مستقلمتغير

  اسپيرمن 474/0  051/0  ميزان تحصيلات

  پيرسون  143/0  104/0  سن

  پيرسون 000/0  277/0**  در خصوص محصولات ارگانيكمصرف موانع 

  پيرسون  824/0  -016/0  هاي دريافت اطلاعات  ميزان استفاده از كانال

  پيرسون 001/0  241/0**  كارگيري كشاورزي ارگانيك عوامل موثر بر به

  درصد/01داري در سطح   معني**،  درصد / 05اري در سطح  د  معني*

تحليل رگرسيون عوامل تأثيرگذار بر نگرش 

  نسبت به محصولات ارگانيك كنندگان  مصرف
، ميزان 1خطي براي انجام رگرسيون با استفاده از آزمون هم

خطي بودن متغيرهاي مستقل مورد نظر براي وارد كردن در  هم

هاي   بدين منظور در اين تحقيق آماره. شدي  رگرسيون بررسهمعادل

  مورد بررسي4 و شاخص وضعيت3، عامل تورم واريانس2تولرانس

 مقدار تولرانس متغيرهاي مذكور نزديك به يك و قرار گرفت كه

 VIFها شامل مقدار  همچنين، ديگر شاخص. مقدار مناسبي بود

قدار  و شاخص وضعيت هم با م2كمتر از ) عامل تورم واريانس (

بنابراين،  ].18[ در حد مناسب و قابل قبولي بودند 15كمتر از 

  .قبول واقع شد موردانجام تحليل رگرسيون 

رگرسيون نگرش  معادله تعيين منظور بهدر اين تحقيق 

 كشاورزي محصولات مصرف و كشت به نسبت كنندگان مصرف

 ترتيب دو بدين. گام به گام استفاده شده است خطي از رگرسيون 

 عوامل ارگانيك و محصولات مصرف خصوص در موانع (متغير

                                                           
1. Collinearity Test 
2. Tolerance 
3. VIF (Variance Inflation Factor) 
4. Condition Index 

 داري معني همبستگي كه) ارگانيك كشاورزي كارگيري به بر ثرؤم

 مصرف و كشت به نسبت كنندگان نگرش مصرف (وابسته متغير با

اين . گرفتند قرار آزمون مورد داشتند) كشاورزي محصولات

ترين متغير را وارد   متغيرهاي مستقل، مهمهروش در آغاز با مقايس

كند، به عبارت ديگر ابتدا متغيري را كه بيشترين  معادله مي

اين روند تا . كند همبستگي را با متغير وابسته دارد، وارد معادله مي

يابد كه هيچ متغير مستقلي توانايي ورود به معادله  زماني ادامه مي

   .رگرسيون را نداشته باشد

مشاهده ) 7(  آمده تحقيق جدولبا نگاه به مدل بدست: گام اول

شود كه در اولين گام متغير موانع مصرف محصولات ارگانيك  مي

) R( وارد معادله شده است، مقدار ضريب همبستگي چندگانه

 7/7دست آمد يعني   به077/0 و ضريب تعيين برابر277/0برابر

درصد تغييرات متغير وابسته نگرش نسبت به محصولات ارگانيك 

  .كند ان را اين متغير به تنهايي تبيين ميكنندگ مصرف

در گام دوم تحليل متغير ميزان عوامل موثر بر : گام دوم

اين متغير ضريب . كارگيري كشاورزي ارگانيك وارد معادله شد به

 106/0 ن را بهي و ضريب تيي325/0را به ) (Rهمبستگي چندگانه 

  .افزايش داد
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  متغيره چند رگرسيون 7جدول 

 R R2 R2  متغيرها
Adjusted  B       Beta  t Sig  

  Constant(  -  -  -  440/42  -  398/15  000/0(مقدار ثابت 

  001/0  248/3  228/0  165/0  072/0  077/0  277/0  موانع مصرف محصولات ارگانيك

كارگيري  عوامل موثر بر به

  كشاورزي ارگانيك
325/0  106/0  097/0  055/0  177/0  525/2  012/0  

  

 6/10در واقع اين دو متغير . ليات متوقف شددر دو گام عم

 نگرش نسبت به محصولات "درصد از تغييرات متغير وابسته 

 را تبيين كردند و بقيه تغييرات منوط به عواملي است "ارگانيك 

با توجه به . اند كه در اين تحقــيق مورد مطالعه قرار نگرفته

ه رگرسيون معادل) 8( توضيحات بالا و نتــايج مندرج در جدول

 به Bمعادله رگرسيون حاصل از اين تحليل بر اساس ضرايب 

  :صورت زير است

 (X2) 055/0+ (X1) 165/0+ 44/42 Y= 

  =Y ) نگرش(متغير وابسته 

  44/42= ) عرض از مبدأ(عدد ثابت 

  X1  = ارگانيك محصولات مصرف موانع

   X2   = ارگانيك كشاورزي كارگيري به بر موثر عوامل

شود كه   مشاهده ميBetaتايج حاصل از ضرايب بر اساس ن

 بيش از ساير متغيرها " موانع مصرف محصولات ارگانيك "متغير

بر نگرش نسبت به محصولات ارگانيك توسط مصرف كنندگان 

  . تاثيرگذار بوده است

  

  گيري و پيشنهادها  نتيجه- 4
 پاسخگوياندر حدود نيمي از كه  داد نشان پژوهش اين هاي يافته

. زاد بودندآداراي شغل   بالا وديپلم به  فوقاي سطح تحصيليدار

سازي براي توسعه مصرف  ريزي و فرهنگ لذا هرگونه برنامه

محصولات ارگانيك را بايد بر اساس شرايط اقشار فوق تدوين 

  .نمود

 داد بيش از يك سوم از نهاي تحقيق نشا نتايج يافته

 بكارگيري در نياز مورد عوامل تأثيرگذاريكنندگان  مصرف

 ها آن اند داشته بيان زياد خيلي حد  در راارگانيك كشاورزي

 در سازي فرهنگ خاك، باروري و حاصلخيزي به توجه معتقدند

 به توجه جامعه، در ارگانيك تمحصولا مصرف و توليد زمينه

 منفي تأثيرات و سالم محصولات براي تقاضا انسان، سلامتي

 مؤثرترين و مهمترين از خاك و هوا آب، بر شيميايي هاي نهاده

  .باشد مي ارگانيك كشاورزي بكارگيري جهت درعوامل 

 60در حدود  مشخص گرديد هاي تحقيق يافته با توجه به نتايج

 خريد و تأمين دشواري داشتند كنندگان بيان  از مصرفدرصد

 و مشخص علايم فقدان بازار، از ارگانيك كشاورزي محصولات

 مردم اطلاعي بي  وارگانيك كشاورزي محصولات برروي متمايز

 عدم در زيادي تأثير ارگانيك كشاورزي محصولات مزاياي از

  كه با تحقيقات.است داشته ها ن توسط آ ارگانيك محصول خريد

 لذا . ]20، 19 [مطابقت دارد همكاران و و گيل ديميتري و ريچمن

 ساير همكاري با بار تره و ميوه ميادين  سازمانلازم است

در اين زمينه تمهيدات مناسب جهت عرضه ذيربط  هاي ستگاهد

 براي دسترسي ،هاي متنوع خريد محصولات ارگانيك در مكان

 ها اتحاديه همكاري با آموزشي و مراكزنمايند  ايجادتر افراد  راحت

كنندگان در زمينه  آموزش به مصرف كشاورزي جهت صنوف و

 در نيز ويك مزاياي استفاده از محصولات كشاورزي ارگان

 مصرف از ناشي هاي بيماري انواع به ابتلا خطر خصوص

موجبات افزايش شيميايي،  سموم و كود انواع به آلوده محصولات

 كنندگان  ها در زمينه نگرش مصرف يافته نتايج  ها گردند دانش آن

 درصد 65داد حدود  نشان ارگانيك محصولات به نسبت

  و در تحقيق باتاندا بوده تموافق و مثب نگرش پاسخگويان داراي

 داراي نگرش پاسخگويان اكثريت كه نيز مشخص شد همكاران و

 توسعه شود براي كه پيشنهاد مي. ]15 [ بودندط به بالامتوس

 از تبليغاتيامور  ارگانيك كشاورزي محصولات مصرف فرهنگ

دولت  در دستور كار قرار گيرد و همچنين جمعي هاي رسانه سوي
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 نقش ارگانيك كشاورزي محصولات مصرف و دتولي توسعه در

 در ادامه نيز مشخص گرديد بين. باشد داشته  و پررنگتريتر فعال

 با ارگانيك كشاورزي كارگيري به بر ثرؤم و عوامل مصرف موانع

 وجود داري معني و مثبت همبستگي كنندگان مصرف نگرش

 اه آن ارگانيك نگرش كه كنندگاني مصرف كه معنا اين به. داشت

 بيان و ديده بهتر را  و عوامل مؤثرخريد عدم موانع بوده بالاتر

 اطلاعات دريافت هاي كانال بررسي از آمده بدست نتايج. اند داشته

 كنندگان مصرف درصد 5/75 كه داد نشان  ارگانيك كشاورزي

 تا و زياد مقدار به ارگانيك محصولات درباره را خود اطلاعات

 نشريات و كتب مجلات، تلويزيون، و راديو از ترتيب به حدودي

 دست به كشاورزي جهاد كارشناسان طريق از نيز و ترويجي

چن نيز در پژوهش خود در زمينه كشاورزي  و زو. بودند آورده

هاي دريافت  ارگانيك به اين نتيجه دست يافتند كه از بين كانال

در .  ]21 [ها بيشتر است اطلاعات نقش تلويزيون از بقيه رسانه

جمعي  هاي رسانه از گيري بهره با شود دولت ين راستا پيشنهاد ميا

 توسعه به نسبت ترويجي نشريات وتلويزيون  و راديو مخصوصاً

 .صورت دهد جدي اقدامات ارگانيك محصولات مصرف فرهنگ

 تأثيرگذار در خصوص عوامل رگرسيون در پايان با انجام تحليل

  ارگانيك، محصولات به كنندگان نسبت مصرف نگرش بر

 بيش ارگانيك محصولات مصرف موانع متغير مشخص گرديد كه

 توسط ارگانيك محصولات به نسبت نگرش بر متغيرها ساير از

 با تاحدودي موضوع اين و. است بوده تاثيرگذار كنندگان مصرف

 پيشنهاد  لذا. ]22[ دارد مطابقت آبادي و نجف مرادي تحقيق نتايج

 از لازم ريزي برنامه مطرح شده، موانع رفع جهت در گردد مي

  .  پذيرد صورت ذيربط هاي سازمان و ها ارگان سوي
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The aim of study it was carried out survey investigation of consumer attitudes toward organic agriculture. 

The study was a kind of applied and descriptive –correlational method. The research population was 
consumers of agricultural products in Alborz Province. Sample size was determine by Cochran's formula 
(n= 250). Proportional stratified random sampling method was used. Data was collected through an 
instrument that developed by researcher. Validity estimated by a panel of experts in University and 

Agriculture experts’ of jihad-e- keshavarzi department of Karaj city. Reliability was conducted by a Pilot 
test and Cronbach’s alpha coefficient assumed (0/75) which show its suit for research conduct. Data 
analysis was performed using SPSS software package. Research findings show that there is a significant 
difference between responces in diploma and graduate & post graduted level at the 0.05 level. Also there 
is positive relation between consume obstacle and factors affecting to use of organice agriculture with 
responcendents attitude.  
 

Keywords: Attitude, Organic Agriculture, Agricultural Products Consumers, Alborz Province 
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